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Вопросы социальной сферы, так называ-
емая «социалка», традиционно были необхо-
димым компонентом в структуре универсаль-
ных российских изданий. В последнее деся-
тилетие «социальная журналистика» начина-
ет оформляться как особое направление на-
ряду с политической, деловой, научной и дру-
гими разновидностями журналистской дея-
тельности. Активно обсуждается проблема
социальной ответственности журналистики.
Предметное поле социальной журналистики
представляется наиболее удобным для поис-
ков форм информационного участия граждан
в управлении общественными процессами.
Теоретиками и практиками СМИ неоднократно
отмечалось функциональное своеобразие со-
циальной журналистики. Так, И.М. Дзялошин-
ский аргументированно доказал, что соци-
альная журналистика: «не просто отображает
действительность, информируя аудиторию о
происходящих событиях и давая возможность
обменяться мнениями по различным поводам,
но и особым образом участвует в регулиро-
вании отношений между людьми и социальны-
ми общностями, стремясь позитивно повли-
ять как на сами эти отношения, так и на соци-
альные структуры, управляющие различными
сферами общественной жизни» [2, с. 17]. Ус-
тановлено, что «прагматическая цель особым
образом организует всю деятельность жур-
налиста и структурирует текст» [7, с. 81].

Однако работ, в которых анализировался бы
опыт конкретных изданий в освещении про-
блем социальной сферы крайне мало. Выяв-
ление приемов репрезентации социальной ин-
формации в журнале «Однако» позволяет скон-
струировать алгоритмы журналистской рабо-
ты при обращении к вопросам социальной
сферы и транслировать уже накопленный ма-
стерами опыт, что так необходимо для работ-
ников СМИ. В то же время такое исследова-
ние уточнит в определенной мере уже имею-
щиеся в науке представления о функциониро-
вании социальной журналистики, о жанровых
разновидностях комментария, поскольку жур-
нал «Однако» имеет жанровую специфику, о
концепции и коммуникативной стратегии это-
го издания в целом.

Объектом исследования являются пуб-
ликации, посвященные проблемам социальной
сферы в выпусках за период сентябрь 2013 –
декабрь 2014 года. Предмет исследования –
приемы репрезентации социальной информа-
ции. Цель – выявить формы представления
социальной информации в материалах журна-
ла «Однако», их коммуникативные задачи,
методы организации информационного учас-
тия граждан в решении социальных проблем.
Цель определила постановку следующих за-
дач: систематизировать материалы по темам,
определить доминирующие в издании и сопо-
ставить с повесткой дня, формируемой госу-
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дарственными телевизионными каналами;
выявить в материалах журнала типы субъек-
тов действия и речи и определить их процент-
ное соотношение, интерпретировать преиму-
щественное внимание журнала к определен-
ным типам; определить коммуникативные
задачи публикаций; определить виды эффек-
тов на основе анализа читательских отзывов;
проследить динамику ведения доминирующих
тем, проанализировать жанровые разновидно-
сти публикаций; сопоставить приемы репре-
зентации разных тем, выявить типичные для
издания приемы и своеобразие в раскрытии
социальных проблем.

Задачи обусловили выбор соответству-
ющих методов исследования: проблемно-те-
матический анализ, контент-анализ, жанровый
анализ, структурно-функциональный анализ.
В применении контент-анализа мы опираем-
ся на методики, сформулированные и апроби-
рованные в монографии Л.Н. Федотовой [9].
Жанровый анализ основан на изучении жан-
рообразующих элементов комментария, вы-
деляемых А.А. Тертычным [8], Л.Е. Кройчи-
ком [4], С.А. Михайловым [5], А.В. Колесни-
ченко [3]. Для структурно-функционального
анализа используются алгоритмы, предложен-
ные в работах, Т.И. Фроловой [10], М.А. Бе-
режной [1], Т.В. Назаровой [6].
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