

М

ел
ьн

ик
ов

а
Е.

А
., 

20
13

186 Вестник ВолГУ. Серия 9. Вып. 11. 2013

ТРУДЫ МОЛОДЫХ УЧЕНЫХ



УДК 811.111
ББК 81.432

СРЕДСТВА ЛОГИЧЕСКОЙ ОЦЕНКИ В ЯЗЫКЕ СМИ

Мельникова Екатерина Александровна
Аспирант кафедры английской филологии
Волгоградский государственный университет
hotsummer04@list.ru
Проспект Университетский, 100, 400062 г. Волгоград, Российская Федерация
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На протяжении нескольких десятилетий
поддерживается интерес к изучению места и
функций новостного текста в пространстве
медиадискурса, его основной целью являет-
ся ежедневное информирование общества о
значимых событиях. Однако знакомство с
работами зарубежных и отечественных уче-
ных, специализирующихся по данной темати-
ке, позволяет отметить информативность как
доминантную коммуникативную функцию
медиадискурса. Отечественные лингвисты
уточняют, что информирование читателя со-
провождается воздействием на его сознание,
научением, а также развлечением его [2]. По
мнению Т.Г. Добросклонской [3] (которое под-
держивает В.А. Тырыгина [9, c. 116]), к функ-
циям СМИ относятся образовательная, раз-
влекательная, рекламная, идеологическая.
Заметим, что при перечислении функций ис-
следователи не всегда отмечают наличие соб-
ственно коммуникативных и социокультурных
функций, к последним, по нашему мнению,
относятся идеологическая (interpretation в
терминах Дж. Доминика – [11]), а также на-
блюдательная (surveillance у Г. Лассвелла –
[12]). Их общественная значимость аргумен-
тируется тем, что в задачи журналистов вхо-
дит сбор информации о текущих событиях,
отбор достойных публичного представления

событий, тем самым они следят за состояни-
ем общества, информируют его о соответ-
ствиях или изменениях социальных норм и
конвенций [12]. Именно указанное обстоятель-
ство фиксирует двойственность социальной
функции института медийной журналистики:
с одной стороны, ее контент можно рассмат-
ривать как первоисточник правдивой инфор-
мации, а с другой, как мощное средство ма-
нипуляции общественным сознанием [14].

Журналистам, несомненно, приходится
учитывать образ массового читателя, ориен-
тироваться на разные потребности и вкусы
аудитории, что, несомненно, проявляется в
тематическом расслоении информации и спо-
собах подачи, жанровой и лингвостилевой спе-
цифике ее представления в СМИ. В данной
статье предлагается интепретативный анализ
средств логической оценки текущих событий
в современных электронных СМИ. Материа-
лом анализа были избраны англоязычные тек-
сты новостей, опубликованные на сайтах BBC
News (http://www.bbc.co.uk), The Sun (http://
www.thesun.co.uk),  Euronews (http://
www.euronews.com).

Актуальность обращения к данной теме
обусловлена значительным вниманием линг-
вистов к аспекту логической оценки сообще-
ний в СМИ.
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Функция информирования в новостном
тексте часто дополняется реализацией не-
скольких дополнительных функций: воздей-
ствия (через разъяснение, убеждение апел-
лировать к логике, чувствам или эмоциям
массового читателя), просвещения (объяс-
нять полезность или выгоду новых научных
открытий, программ, решений государствен-
ных органов), презентативности (фокусная
подача информации об участниках события
позволяет косвенно сообщить об их публич-
ном образе), развлечения (привлечения вни-
мания к новостному сообщению с помощью
языковой игры). Рассмотрим особенности и
специфику проявления указанных функций в
новостных сообщениях англоязычных элект-
ронных СМИ.

Информирование традиционно счита-
ется главной функцией медиадискурса [3; 9
и др.], поскольку каждый отдельный человек
и общество в целом имеют право на получе-
ние оперативной информации о наиболее важ-
ных событиях, явлениях, связанных с актуаль-
ными потребностями человека [7]. В идеале
они должны способствовать созданию или под-
держанию представлений о максимально точ-
ной картине окружающей человека реальнос-
ти и исключать интерпретацию, выгодную для
той или иной идеологической группировки,
иными словами, новостные тексты должны
сообщать коллективному читателю факты, а
не мнение коллективного автора (журналис-
тов, политиков, чиновников и др.). Однако сте-
пень точности и объективности информации
в новостных изданиях разнятся и зависят не
только от идеологического выбора журналис-
тов, но и тематики сообщений. Любая инфор-
мация может получить привлекающую вни-
мание текстовую форму, в которой наблюда-
ется разная степень баланса объективности
и субъективности, оценочности, сенсационно-
сти [4; 5]. Заметим, что по нормам современ-
ной медиажурналистики сообщение становит-
ся социально значимым и попадает в ленту
новостей, только если в нем выявляется не-
которое «отклонение от нормы», которое мо-
жет носить как положительный, так и отрица-
тельный характер [14; 8].

Так, в следующем кратком сообщении
Eurozone in flation in October fell to 0.7 %, it
slowest since February 2010, thanks to a

falling energy costs ключевой элемент fell (to)
сопровождают точные цифровые данные (про-
центные показатели), даются сравнения по
временным периодам in October, since
February 2010 [http://www.bbc.co.uk/news/
business-24758601, 31, October, 2013]. В тек-
сте присутствуют слова и выражения, пере-
дающие статистические данные и уточняю-
щие уровень роста инфляции в зоне Евросою-
за, они работают на реализацию функции ин-
формирования.

В новостных текстах, посвященных по-
литическим событиям, регулярно встречает-
ся логическая оценка, например, размыш-
ления автора (оценочные суждения о собы-
тии, его причинах и последствиях). Лингвис-
тическое выражение она получает в сред-
ствах интеллектуальной оценочности, кото-
рая является частью денотации, входит в
предмет обозначения и, таким образом, счи-
тается частью денотативного аспекта лек-
сического значения [1, c. 47]. Отметим, что
интеллектуальная (логическая оценка) отли-
чается от эмоциональной, выражающей от-
ношение говорящего к номинируемому
объекту посредством оценочной шкалы «хо-
рошо – плохо», она основывается на обще-
логических основаниях, кроме того, логичес-
кая оценка переплетается с интенсивностью,
усиливающей признаки вещественного со-
держания слов, которые составляют смыс-
ловую основу новостного текста в СМИ.

Так, изложение информации о происше-
ствии в совпровождении маркеров авторской
логической оценки представлено в следую-
щем заголовке краткого новостного сообще-
ния «Iran’s space monkey causes a global stir»
[euronews, Jan., 29, 2013]. Выбор лексемы stir
(to excite strong feelings in) в сочетании с
прилагательным global (worldwide) позволя-
ет автору передать оценку значимости собы-
тия для мировой общественности.

Информативная функция может сосед-
ствовать с разъяснением, что связано со
стремлением убедить читателя в чем-либо,
то есть оказать на него воздействие [6, c. 211].
Языковые проявления функции воздействия
в СМИ объясняются фактом об эмоциональ-
ной эмпатии любого речементального дей-
ствия [10]. По мнению Б. Рассела, передача
информации может происходить только в том
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случае, если эта информация интересует вас
или если предполагается, что она может вли-
ять на поведение людей [8]. Так, сообщение
об избрании президента на лентах междуна-
родных новостей может сопровождаться ком-
ментариями по поводу того, какой внешней
политики он, возможно, собирается придержи-
ваться по отношению к тому или иному госу-
дарству, приводятся оценки наблюдателей о
легитимности, честности выборов. В заголов-
ке статьи «Landmark Pakistan election
marred by Karachiun rest» выявляются оце-
ночные лексемы to mar (‘to inflict damage,
especially disfiguring damage’), unrest (оче-
видно social unrest – ‘an uneasy or troubled
condition’), однако в самом тексте домини-
рует стратегия логичного представления со-
бытия, то есть явно выраженные коннотации
оценки практически отсутствуют (the worst
violence, fairness как абстрактные понятия
косвенно отражают мнение автора о событии).
[http://www.bbc.co.uk/news/business-35509757,
11, May, 2013].

Особенности информирования в СМИ
отражаются в том, что образ события, фор-
мируемый в сознании адресата, презентиру-
ется разными техниками. Автор может уве-
личивать объем информации, насыщая текст
деталями, комбинировать их, подменять кон-
ституенты события информацией о его по-
следствиях или мнениями участников. Как
отмечает А. В. Олянич [7, c. 118], именно в
стратегиях информирования проявляется пре-
зентационность. Заметим, что в границах тек-
ста новостного сообщения стратегия презен-
тации информации о новостном событии мо-
жет сопровождаться развлекательной фун-
кцией, которая соотносится с естественной
психологической потребностью человека по-
лучить эмоциональную разрядку, что все чаще
проявляется в приемах представления ново-
стных событий.

Успешная реализация информативной,
воздействующей, разъяснительной или пре-
зентационной функций возможна лишь в
том случае, если материалы СМИ, в на-
шем случае новостные тексты, восприни-
маются адресатом с интересом, удоволь-
ствием и, наряду с познанием нового, раз-
влекают. Эффективным способом привле-
чения внимания аудитории является исполь-

зование журналистами языковой игры,
юмора, а также изображений, например,
карикатур, имеющих подтекст, компроме-
тирующих фотографий, ироничных коммен-
т ариев.  Так,  ст атья «True ewe Tory.
Farmer on how PM saved sheep in swamp»,
посвященная описанию действий премьер-
министра Великобритании Дэвида Камеро-
на, который помог фермерам вытащить
овцу из болота, развлекает читателя, ин-
формируя о малозначительном событии, но
представляя главу государства в неожидан-
ном образе: The farmer whose drowning
sheep was rescued from a swamp by David
Cameron told yesterday how he found the
PM wais t  deep  in mud [ht tp :/ /
www.thesun.co.uk April, 2, 2013]. Таким об-
разом, данное новостное сообщение одно-
временно выполняет ряд медийных функ-
ций – информирует, развлекает, презенту-
ет имидж политика, косвенно оказывая вли-
яние на общественное мнение.

Приведенные примеры подтверждают
гипотезу проводимого исследования о вари-
ативности приемов информирования массо-
вого читателя в новостных электронных
СМИ. Объектом описания в СМИ становит-
ся определенная часть событий, ежедневно
происходящих в мире, отбираются именно
те, которые обладают новостной ценностью
и/или привлекательностью. Новостная цен-
ность, по мнению Дж. Р. Доменика и его бри-
танского коллеги М. Монтгомери [11; 13] оп-
ределяется целым рядом критериев: акту-
альностью и новизной, значимостью и мас-
штабностью, территориальной близостью и
непосредственной связью с жизнью людей,
а также сенсационностью, конфликтностью
и эмоциональностью. Реализации выделен-
ных характеристик ценности новостного со-
бытия способствует выбор типовых страте-
гий информирования, в число которых вхо-
дят фокусность изображения события, праг-
матика представления, лингвостилистичес-
кие приемы описания. Изучение лингвисти-
ческого проявления указанных функций и
приемов придания ценности новостному со-
общению позволит в дальнейшем системно
описать прагматический потенциал ново-
стных сообщений в англоязычных электрон-
ных СМИ.
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