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Новостной текст является одним из важ-
нейших инструментов современной медийной
коммуникации, основными целями которой
являются информирование, воздействие, рек-
ламирование или развлечение аудитории, и в
исследованиях отечественных лингвистов
накоплено немало фактов, раскрывающих осо-
бенности информационно-текстового про-
странства [1; 2; 4; 5; 6 и др.].

Данное исследование посвящено выяв-
лению стратегий моделирования краткого но-
востного сообщения о кинособытии в англо-
язычных СМИ. Изучение указанного аспек-
та представляется актуальным, поскольку
позволяет выявить лингвистические приемы
представления новостного события и рас-
крыть закономерности моделирования ново-
стного контента в современных СМИ, а так-
же установить специфику описания событий
в сфере киноиндустрии средствами английс-
кого языка.

Для достижения поставленной цели –
охарактеризовать приемы представления но-
востного сообщения – выдвигаются следую-
щие задачи: 1) определить основные консти-
туенты информативной структуры новостно-
го текста; 2) уточнить специфику структуры
новости в сфере киноиндустрии; 3) приемы

вербального воплощения конституентов
структуры новости в сфере киноиндустрии
средствами английского языка; 4) предста-
вить варианты моделирования новостного со-
общения о событии в киноиндустрии; 5) уста-
новить стратегии моделирования новостного
сообщения о событии в киноиндустрии в анг-
лоязычных СМИ.

Объектом исследования являются тек-
сты англоязычных новостных сообщений о
событиях в сфере киноискусства, представ-
ленные в англоязычных электронных СМИ,
предметом – языковые средства представ-
ления новостного сообщения. Материалом для
данного научного проекта послужили статьи
о событиях в сфере киноискусства на англий-
ском языке, размещенные в электронных из-
даниях CNN (http://cnn.com), BBC (http://
www.bbc.co.uk), The Moscow News (http://
themoscownews.com) в период с 2010 по 2013
годы.

Теоретическую базу исследования со-
ставляют работы отечественных и зарубеж-
ных лингвистов в области теории массмедий-
ного текста и медиалингвистики (Т. ван Дейк,
М. Маклюэн, Дж. Херст, А.Д. Швейцер,
А.Н. Баранов, М.Н. Кожина, В.Г. Костомаров,
М.Н. Володина, Т.Г. Добросклонская,
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Е.А. Доценко, Е.Ю. Ильинова, С.В. Ионова,
С.Г. Кара-Мурза, В.И. Карасик, А.В. Олянич,
В.А. Тырыгина, Е.И. Шейгал и др.).

Исследование опирается на следующие
общие положения теории медиалингвистики.

1. Новостная пресса как особый инфор-
мационно-текстовых продукт пользуется ог-
ромным спросом в постиндустриальном об-
ществе, где информация становится не толь-
ко сообщением, но средством управления
общественным сознанием, способом вер-
бального и невербального воздействия.
СМИ сегодня занимаются установлением
пунктов повестки дня, выдвигая в фокус
публичного внимания одни события и пре-
давая забвению другие, решая вопрос о сво-
евременности сообщения обществу о про-
исшествии или представления мнения о них.
Изначальная информационная функция но-
востного текста все больше оттесняется
двумя другими – воздействующей и развле-
кательной, о чем свидетельствует по-пре-
жнему актуальное мнение В.В. Виноградо-
ва о значимости функции воздействия газет-
но-публицистических текстов («не только
передать содержание, разъяснить его, но и
побудить к определенным чувствам, поступ-
кам, воздействовать на волю и чувства,
убедить» [1, с. 6]), а также верифицируемое
в исследованиях мнение о карнавализации
медийного контента [4].

2. Для представления новостного собы-
тия в СМИ характерны следующие страте-
гии: информирование объективного типа, ин-
формирование с элементами логической
оценки события, информирование с элемен-
тами эмоциональной оценки конституентов
события [5, с. 73].

3. Язык новостных сообщений отличает-
ся точностью представления основных кон-
ституентов события и его деталей, однако, в
зависимости от избранной стратегии модели-
рования события, в новостных сообщениях
отмечаются элементы разговорной речи, сти-
листические вкрапления с целью заинтересо-
вать, привлечь как можно больше читателей,
не всегда заинтересованных в событиях об-
щественной жизни [3, с. 169].

Прикладное значение исследования со-
стоит в том, что его результаты позволит ус-
тановить лингвостратегические особенности
информирования о кинособытии в англоязыч-
ных СМИ.
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