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Работа нацелена на анализ прагмати-
ческого потенциала воздействия заголовка
англоязычных новостных текстов на массо-
вого читателя. Актуальность обращения к
данной теме обусловлена значительным вни-
манием современной лингвистики к пробле-
ме влияния медийной коммуникации на со-
знание социума. На сегодняшний день напи-
сано немало работ, в которых описываются
лингводискурсивные и лингвостилистические
особенности различных жанров СМИ [1–11
и др.]. Данный научный проект выполнен в
рамках таких направлений современной лин-
гвистики, как медиалингвистика, лингвопраг-
матика, лингвостилистика, которые исследу-
ют институциональные способы воздействия
на общество с помощью вербальных и не-
вербальных инструментов, имеющихся в рас-
поряжении СМИ.

Научная новизна работы состоит в ис-
следовании прагматической значимости и сти-
листической вариативности языковых средств
в заголовке современных новостных текстов
электронного контента британских изданий
The Sun (http://www.thesun.co.uk), The Guiadian
(http://www.guardian.co.uk), BBC News (http://
www.bbc.co.uk), созданных в период с 2010
по 2013 гг. Завершение работы предполагает
представление типологии приемов информи-
рования читателя о текущем событии в тек-
сте краткого сообщения и обоснование спе-

цифики реализации коммуникативных функций
информирования и воздействия.

Практическая ценность исследова-
ния видится в разработке алгоритма изуче-
ния прагматической и стилистической состав-
ляющих заголовка и сравнения особенностей
информирования в тексте; данные, получен-
ные в исследовании, могут составить основу
для проекта по лингвострановедческому изу-
чению специфики современных СМИ.

Объектом анализа является заголовок
новостного текста на английском языке, пред-
метом – специфика прагмастилистической
реализации функций информирования и воздей-
ствия в заголовках англоязычных новостных
сообщений.

Для достижения поставленной цели –
исследование коммуникативных функций за-
головка новостного текста и анализ прагмас-
тилистических особенностей их воплощения
в текстах общенациональных информацион-
ных изданий Англии – в качестве задач выд-
винуты следующие: 1) охарактеризовать ме-
дийный дискурс как феномен вербальной ком-
муникации; 2) выделить ценности и коммуни-
кативные функции новостного текста в анг-
лийском медийном пространстве; 3) описать
структурно-содержательные особенности ан-
глийского новостного текста; 4) определить
специфику прагматических функций заголов-
ка английского новостного текста; 5) проана-
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лизировать тексты и выявить типовые при-
емы создания заголовков в английском медий-
ном пространстве.

Для решения поставленных задач приме-
нялись следующие методы: интерпретатив-
ный анализ текста, лингвостилистический ана-
лиз языковых единиц, элементы компонентно-
го анализа и метафорического моделирования,
культурологический анализ.
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