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Политический PR в сети Интернет яв-
ляется одним из приоритетных направлений
развития PR-технологий на сегодняшний день,
ведь в условиях, когда телевидение, радио,
печатные СМИ испытывают жесткое эконо-
мическое давление, сетевые СМИ остаются
основным вариантом полной политической
свободы. Анализ различных сайтов с полити-
ческой информацией с точки зрения PR-ком-
муникации позволяет раскрыть общие зако-
номерности и специфику реализации полити-
ческих PR в онлайн-медиа, что обусловлива-
ет актуальность исследования.

В настоящее время все больше полити-
ческих структур стремятся к реализации сво-
их возможностей именно в онлайн-простран-
стве, используют новые, нестандартные пути
проникновения в него, чтобы вести между
собой политическую борьбу. Деятельность
политиков освещается не только в онлайн-
СМИ, но и через новостные отделы на сай-
тах организаций, а также через блоги. Мате-
риалом для проведения исследования послу-
жили онлайн-издания (www.gg34.ru,
www.v102.ru, www.vlg-media.ru), политичес-
кий сайт (www.volganet.ru) и политический

блог (http://volgapolitclub.livejournal.com), их
внешнее оформление, дизайн и другие визу-
альные эффекты, а также их контент – то есть
все элементы оформления и содержания, ис-
пользуемые в PR-целях.

Анализ различных подходов к представ-
лению корпоративных интересов в Интерне-
те, проведенный в данной работе, позволил
нам добиться изначально поставленной цели
– выявить специфику подачи политической
информации (приемы, методы, формы) в он-
лайн-СМИ, блогах и на сайтах политических
организаций (на примере вышеуказанных ре-
сурсов) и эффективность ее воздействия.

Поставленная цель определила основ-
ные задачи работы:

1. Проанализировать коммуникативные
стратегии онлайн-СМИ.

2. Выявить специфику политических PR
в практике электронных медиа (на примере
вышеназванных ресурсов) и определить эф-
фективность использования различных Интер-
нет-медиа как инструмента и информацион-
ной площадки PR-кампаний.

3. Охарактеризовать формы, методы и
приемы подачи информации, применяемые в
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практике электронных медиа при освещении
политических коммуникаций.

Теоретической базой стали широко из-
вестные в журналистской практике и PR-дея-
тельности работы М.М. Лукиной и И.Д. Фо-
мичевой «СМИ в пространстве Интернета»,
В.В. Кихтан и Л.А. Кохановой «Информаци-
онные технологии в журналистике», А.А. Кал-
мыкова «Интерактивная гипертекстовая жур-
налистика в системе отечественных СМИ»,
С. Кузнецова и А. Носика «Интернет для жур-
налиста», Д.В. Ольшанского «Политический
PR», «Основы политической психологии»,
Г.Г. Почепцова «Паблик рилэйшнз для про-
фессионалов», «Паблик рилейшнз, или как ус-
пешно управлять общественным мнением» и
многое другое.

В ходе данной работы политические PR-
технологии, применяемые в электронных ме-
диа, комплексно рассмотрены в региональном
аспекте, выявлена их специфика, формы воз-
действия на аудиторию и эффективность, что
определяет научную новизну работы.

Практическая значимость исследо-
вания заключается в возможности использо-
вания данных исследования в практике ре-
дакторов Интернет-ресурсов и журналистов,
пишущих для онлайн-изданий, PR-специали-
стов, использующих Интернет-СМИ в каче-
стве информационной площадки в ходе PR-
кампаний. Кроме того, материалы исследо-
вания могут быть полезны для разработки
спецкурсов по теории и практике Интернет-
журналистики.

Данная работа имеет следующую струк-
туру:

1. Введение.
2. Глава 1. СМИ как канал коммуника-

ции в аспекте политических PR.
3. Глава 2. Коммуникативные стратегии

online-СМИ и политический PR.
4. Глава 3. Репрезентация политической

информации в онлайн-медиа в аспекте жур-
налистики и PR.

5. Заключение (выводы).
6. Список используемой литературы.
Положения, выносимые на защиту:
1. Тип онлайн-медиа определяет спо-

собы осуществления PR-деятельности с их
помощью. В частности, политический пиар
может быть активным или скрытым. Для
ряда онлайн-СМИ характерен «антипиар»
власти.

2. Различные онлайн-СМИ и сайты с по-
литической информацией преследуют разные
цели. Не все информагентства нацелены на
информирование. Более активные, как прави-
ло, призывают к социальному взаимодей-
ствию, что сближает их с блогами, для кото-
рых эта функция является основной. У инфор-
магентств, ангажированных властью, ярче
выражена функция PR, являющаяся главной
для политических сайтов.

3. Рассмотренные сайты различаются
по функциям. Для информагентств характер-
ны такие социальные функции, как информа-
ционная, социализирующая, эмоционально-то-
низирующая и коммуникативная. Менее ин-
формативны с функциональной точки зрения
блоги. Политические сайты отличает нали-
чие организационно-поведенческой функции
и отсутствие коммуникативной. С точки зре-
ния психологических функций, информагент-
ства отличаются осуществлением информа-
ционной, социализирующе-воспитательной и
интеграционно-коммуникационной функций.
Последняя является основной у блогов. Не-
посредственно политические сайты отлича-
ет функция формирования массовой психоло-
гии и массы как субъекта социально-поли-
тического действия.

4. На каждом сайте мы наблюдаем на-
личие политического манипулирования.
У информагентств и блогов – это обраще-
ние авторов к эмоциям и нейролингвистичес-
кое программирование. У политического сай-
та – «внеправовое» политическое манипули-
рование.
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