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Аннотация. Волгоградская блогосфера, являющаяся частью медийной систе-
мы Интернет-пространства, сама представляет собой сложный системный объект со
всеми присущими ему атрибутами, в частности несводимостью ее свойств к механи-
ческому объединению свойств составляющих ее объектов. В этом плане классифика-
ция становится необходимым шагом для дальнейшего изучения блогов.
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Современный этап развития информаци-
онных технологий оказывает огромное, если
не определяющее, значение на функциониро-
вание общества XXI века. Благодаря новым
техническим каналам, в первую очередь гло-
бальной сети Интернет, циркуляция информа-
ционных потоков становится все более дина-
мичной. В начале нового века человек оказы-
вается перед проблемой ориентации в масси-
ве окружающих его данных, отбора из этого
массива того, что имеет практическую цен-
ность для него как отдельной личности или
профессионала.

Первым этапом работы с большим объе-
мом информации должна стать ее структури-
зация. Для более удобного изучения такого
сложносоставного объекта исследования, как
блогосфера Рунета, необходимо определить
основные черты системные черты и, исходя
из этого, классифицировать весь массив бло-
гов. Специфические черты изучаемого объек-
та требуют выявления новых типологических
признаков, отличных от используемых для
классификации традиционных СМИ.

Недостаточная изученность блогосферы
в этом плане обусловлена тем, что большин-
ство исследований в этой области носили су-

губо прагматический характер, и либо заклю-
чались в изучении одного сектора блогосфе-
ры, не претендуя на всеобщность, либо вооб-
ще не предполагали подобного изучения. В то
же время, как подчеркивает А.И. Акопов,
«даже когда исследователь не ставит своей
задачей создание классификации, он непре-
менно делит рассматриваемое явление для
того, чтобы, разложив его на составляющие,
вновь собрать в процессе изучения» [1, с. 8].

Таким образом, в ходе изучения блогос-
феры Рунета как медийной среды разработка
собственной классификации представляется
шагом не просто полезным, но необходимым.
Без этого дальнейшие шаги по изучению бло-
госферы будут иметь случайный характер, а
выводы не станут репрезентативными. Первым
этапом в направлении систематизации всего
массива блогов будет выделение признаков, по
которым данный массив можно разделить. Они
будут органично связаны с признаками, по ко-
торым классифицируют традиционные СМИ,
одновременно значительно от них отличаясь в
силу своей сетевой природы. Более того, имен-
но эти различия во многом определяют ту от-
дельную информационную нишу, которую зани-
мает блогосфера в системе коммуникации.
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В качестве одного из типоформирующих
признаков издания (в нашем случае – блога)
А.И. Акопов называет цели и задачи, то есть
«проектируемый образ результата, на дости-
жение которого направлены стратегические и
тактические действия издателя» [1, с. 10].
Относительно предмета нашего исследования,
требуется уточнение самого определения:
блог-личный дневник может вообще не пре-
следовать достижения результата, ограничи-
ваясь самим процессом коммуникации (или
автокоммуникации), дистанцируясь, таким
образом, от периодического издания. Даже
если блогер распространяет общественно ак-
туальную информацию, он может не отдавать
себе отчета в том, какие цели он при этом
преследует. По сути, проектирование пресле-
дуемых целей и путей их достижения появи-
лось уже на позднем этапе развития сетевых
дневников – когда в блогосферу пришли про-
фессиональные пропагандисты, а затем ком-
мерческие компании, общественные органи-
зации и др. Таким образом, на сегодняшний
день в блогосфере Рунета сосуществуют как
глубоко личностные частные цели, так и при-
внесенные из других сфер жизни: политичес-
кой, экономической, культурной и социальной.

Личностные цели, наличие которых было
выявлено несколько ранее, уже стали предме-
том научных исследований, в первую очередь
социологических. Так, В. Волохонский в 2006 г.
выделил следующие функции блогов:

– функция самопрезентации;
– функция развлечения;
– функция сплочения и удержания соци-

альных связей;
– функция мемуаров;
– функция саморазвития и рефлексии;
– психотерапевтическая функция [4,

с. 125–128].
Как видим, все вышеизложенные функ-

ции относятся к сфере личностной мотивации.
Следовательно, отражается лишь часть це-
лей, которые может ставить перед собой со-
здатель блога сейчас. Поэтому стоит подроб-
нее остановиться на надличностных мотива-
циях создателей сетевых дневников.

Это, во-первых, коммерческие цели.
Немаловажно, что за несколько последних
лет формы презентации товаров и услуг с по-
мощью блогов значительно улучшились. Ра-

нее такая презентация в основном сводилась
только к созданию огромного количества
спам-блогов (так называемых сплогов), по-
сещаемость которых достигалась за счет
трафика с программ-поисковиков и фактичес-
кого обмана пользователя. Также реклама
распространялась посредством оставления
ссылок в комментариях к наиболее обсуж-
даемым постам, что также являлось низко-
эффективным способом распространения
коммерческих сведений.

На данный момент коммерческие функ-
ции блогов значительно расширились. Корпо-
рации осознали блогосферу не только как рек-
ламную среду, но также как средство нала-
живания коммуникации с потенциальными
клиентами и площадку для маркетинговых
исследований. Е.Л. Ющук и А.В. Кузин в своей
статье «Корпоративный блог: взгляд на тене-
вую сторону Луны» отмечают одно принци-
пиальное преимущество такого способа нала-
живания связей в цепочке «производитель –
потребитель»: «Обратную связь и диалог мо-
гут обеспечить, помимо блога, и другие инст-
рументы. А вот выступать авторитетным и
быстрым неформальным „информационным
шлюзом“ между предприятием и блогосфе-
рой по силам, пожалуй, только корпоративно-
му блогу» [5].

То же обстоятельство – возможность
максимально объективного мониторинга об-
щественного мнения и перспектива влияния
на него – привели в блогосферу политиков.
Фактически, властные структуры совершен-
но законным путем, без вторжения в частную
жизнь, путем мониторинга блогосферы полу-
чать независимую оценку тех или иных со-
бытий населением. Как заявляют Е. Л. Ющук
и А. В. Кузин, «интерес госструктур нашей
страны к информации в блогосфере пока не
стал темой для обсуждения в отечественных
средствах массовой информации, но некото-
рые события и реакция на них государствен-
ной машины позволяет нам обосновано утвер-
ждать, что интерес этот есть и он довольно
пристальный» [5].

В блогосфере Рунета сейчас представ-
лен практически весь спектр политических
сил, действующих в России. Наряду с инфор-
мационной деятельностью, они активно ведут
пропаганду и агитацию. Основной формой та-
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кой деятельности является создание авторс-
кого блога человеком, имеющим непосред-
ственное отношение к тому или иному поли-
тическому движению (как правило, из его ру-
ководства) с последующим цитированием его
записей другими членами движения. Такая
система, во-первых, обеспечивает массовость
агитации, а во-вторых, носит неформальный
характер, то есть снимает ответственность с
самого движения и перекладывает ее на опуб-
ликовавшего пост или оставившего к нему
комментарий. Именно неформальный харак-
тер блогов привлек к ним особое внимание тех
политических сил, которые по тем или иным
причинам не имеют возможностей презенто-
вать себя в федеральных газетах и на обще-
российских каналах. Таким образом, блоги
выступают средством двустороннего монито-
ринга: с одной стороны, с их помощью поли-
тики получают информацию об общественном
мнении и коррелируют свои действия в соот-
ветствии с ним, с другой – широкой обще-
ственности становятся известны факты обо
всех политических движениях и общей поли-
тической ситуации в стране.

Не в меньшей степени (а на более ран-
них этапах даже в большей) нежели полити-
ческая или экономическая, с блогосферой свя-
зана культурная сфера жизни. В Рунете дан-
ный факт просматривается достаточно отчет-
ливо. Например, творческий блог писателя
Сергея Лукьяненко, где он презентовал главы
из своих произведений до выхода их в печать,
долгое время был самым посещаемым из
русскоязычных блогов.

Блоги, освещающие социокультурные
проблемы региона, меньше подвержены «вы-
миранию», характеризуются большим количе-
ством подписчиков по сравнению с сетевыми
журналами личного характера. В то же вре-
мя большинство из них обновляются крайне
нерегулярно, что является одной из основопо-
лагающих причин, препятствующих дальней-
шему развитию.

Особенности мультимедийной среды,
открывающей широкие возможности для пре-
зентации любых произведений искусства (жи-
вопись, фотография, музыка и т. д.) и для по-
лучения зрительского комментария обуслав-
ливают неослабевающий интерес к творчес-
ким блогам как со стороны аудитории, так и

со стороны потенциальных авторов. Если же
говорить непосредственно о функциях сете-
вых дневников общей культурной направлен-
ности, то в этом случае главной (но не един-
ственной) будет презентационная. Значитель-
ное место также занимает оценочная функ-
ция, генетически присущая онлайн-дневникам.

Социальная сфера представлена в бло-
гах широким комплексом сетевых дневников,
имеющих самую различную тематическую
направленность: от образования и здравоох-
ранения до ведения домашнего хозяйства.
В силу такого широкого тематического раз-
броса нам представляется трудным опреде-
лить какие-либо общие цели для системы по-
добных блогов. Однако существует интегри-
рующая функция: функция социализации и об-
мена опытом. Ее реализация приводит к со-
зданию локальных блогерских сообществ.

Таким образом, все сферы обществен-
ной жизни в той или иной мере взаимодейству-
ют с блогосферой, ставшей одним из инстру-
ментов общественного дискурса.

В роли такого традиционного типологи-
ческого признака, как «издатель», в нашем
случае могут выступать как блог хостинг –
специальная служба, позволяющая размещать
авторский контент и ведущая за ним конт-
роль, – так и физическое или юридическое
лицо, издающее автономный блог на отдель-
ном сайте. Исследователь сетевой журнали-
стики В.Н. Артамонов подчеркивает: «С од-
ной стороны, пользователи сбиваются в стаи
(комьюнити) на блог-платформах, а с другой –
уходят из комьюнити в “одиночное плава-
ние”... Хорошим аналогом, наверное, будет
“деревня vs. хутор”. На хуторе надеяться мож-
но только на себя и свои силы – зато можно
делать все что угодно (в пределах разумно-
го). Как минус – недостаток социальных свя-
зей» [2]. Автономный блог предоставляет
большие возможности для коммерческой де-
ятельности и сохраняет за собой исключи-
тельные права на обладание контентом. Од-
нако в силу своей недостаточной социализа-
ции автономные блоги не могут потеснить
блогохостинги. Напротив, подавляющее боль-
шинство блогов на данный момент размеще-
но на разнообразных блогохостингах, самые
популярные из которых – LiveJournal.com,
Blogs.Mail.ru, Ya.ru и LiveInternet.ru – объеди-
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няют 70 % всех русскоязычных сетевых днев-
ников [3]. Наиболее интересные для журна-
листа сетевые дневники с общественно важ-
ным содержанием чаще существуют внутри
блогохостинга, более удобного для единовре-
менного получения большого количества ин-
формации и ориентированного на многочислен-
ные комментарии с ветками обсуждения.

По авторскому составу блоги делятся на
авторские (содержание определяет один че-
ловек) и коллективные (контент создается
несколькими соавторами). Авторские блоги
сформировались на более раннем этапе и слу-
жат, как правило, для выражения собственно-
го мнения по тому или иному вопросу, отлича-
ясь эмоциональностью и четко выраженной
авторской позицией. Тот факт, что блог под-
держивается усилиями одного человека, ус-
танавливает естественные количественные
рамки предоставляемой информации. В этом
плане более выигрышно смотрятся блоги кол-
лективные: они могут служить не только ком-
ментарием (к тому же этот комментарий от-
ражает в них не только авторскую точку зре-
ния, но видение ситуации всем коллективом,
заранее установившим «редакционную поли-
тику»), но и источником оригинальной соци-
ально актуальной информации. Коллективные
блоги отличаются четко поставленным спек-
тром целей и задач, продуманной конвенцио-
нальной стратегией.

Так как блог – продукт сетевой мульти-
медийной среды, то целесообразным представ-
ляется выделить еще одно основание для ква-
лификации – по наличию и преобладанию того
или иного вида мультимедиа: текст, фотогра-
фии, графика, звуковые файлы и видео. Стоит
отметить, что гораздо чаще используется не
один вид мультимедиа, а та или иная их ком-
бинация. Она диктуется, во-первых, характе-
ром презентуемой информации и, во-вторых,
целями, которые ставит себе блогер при ее
раскрытии.

Анализируя современное состояние бло-
госферы, исследователи отмечают все уве-
личивающееся количество мультимедиа в
сетевых дневниках. Во-первых, это иллюст-
рации, сделанные автором с помощью мо-
бильных устройств, как правило, с кратким
комментарием. Такие иллюстрации, если на
них изображено какое-либо социально важное

явление или событие в определенный момент
его протекания, могут стать объектом при-
стального внимания со стороны традиционных
СМИ. Во-вторых, увеличивается количество
видеоблогов, принципиально отличающихся от
текстовых, наличием вербальных средств
общения, более яркой изобразительностью
при, как правило, менее глубоком анализе рас-
сматриваемого предмета. Аудиозаписи пред-
ставлены в современных блогах несколько
меньше, чем изображения и видео.

Исходя из того, что в Интернете функ-
ционируют несколько другие способы пред-
ставления авторского контента и прав на него,
нежели в традиционных СМИ, принято выде-
лять несколько разновидностей блога по пер-
вичности/вторичности его наполнения. При
этом первичным авторским наполнением мож-
но считать не только сами посты, но и ком-
ментарии к ним. Важным, на наш взгляд, яв-
ляется тот факт, что даже при наличии ссы-
лок на другие блоги или сайты и высокой сте-
пени цитируемости абсолютное большинство
блогов несет оригинальный авторский контент
в виде субъективного комментария к основ-
ному тексту. Данное обстоятельство делает
ранее упоминавшийся в связи с онлайн-изда-
ниями «кризис вторичности» практически не-
возможным в блогосфере. Напротив, широкие
заимствования блогосферы из сетевых изда-
ний – преимущественно новостных – опреде-
ляет взаимовыгодные перспективы их сотруд-
ничества.

Отсюда вытекает еще одно основание
для классификации блогов по отношению их
авторов к контенту: преобладание записей (по-
стов) или комментариев к постам других бло-
геров. Статистика говорит, что «каждый день
блогеры создают около миллиона записей на
русском языке – около 300 тысяч постов и
около 700 тысяч комментариев. Среди пишу-
щих явно выделяются две категории: люди,
которые оставляют только записи (26 %), и
люди, которые оставляют только коммента-
рии (21 %). Эти две категории не пересека-
ются. Остальные 53 % пишут и посты и ком-
ментарии» [4]. Стоит отметить, что для дис-
курса, ведущегося посредством блогов, рав-
ное значение имеют как записи, так и коммен-
тарии к ним, потому что в совокупности они
обеспечивают широчайшие возможности для
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двусторонней коммуникации, которые тради-
ционные СМИ в таком объеме предоставить
не могут.

Еще одним из основных типоформирую-
щих факторов блогов, непосредственно связан-
ным с его наполнением, является тематичес-
кая направленность. По этому признаку необ-
ходимо выделить монотематические и поли-
тематические блоги. Однако стоит оговорить-
ся, что это разделение довольно условное: как
правило, блог освещает события разной направ-
ленности, при этом объединенные одной «ме-
татемой». Например, сетевой дневник, пове-
ствующий о личной жизни его автора, может
включать в себя записи на самые разнообраз-
ные темы, при этом ключевым моментом бу-
дет определение их места и роли в его жизни, и
«метатемой» будет являться сам блогер. Ис-
ходя из этого, нам представляется нецелесо-
образным делать поспешные выводы о тема-
тике того или иного блога. Вывод о его общей
направленности, а соответственно, и о целях,
можно сделать только после детального ана-
лиза тематики каждого поста и изучения еще
целого ряда факторов, перечисленных выше.
Тематический анализ блога может быть об-
легчен при рассмотрении «облака тегов» – со-
вокупности ключевых слов, выделенной самим
автором. Впрочем, такой подход не дает ис-
черпывающего представления о содержании
сетевого дневника. Только глубокое и деталь-
ное изучение каждого поста в отдельности и
их совокупности как целого может служить
основой для выводов о тематике.

Сами по себе обозначенные нами пункты
исследования не могут дать исчерпывающих
и детальных сведений об изучаемом блоге.

Однако каждый из них позволяет определить
его специфику, а выявив их взаимозависимость,
мы получим полную картину, может быть,
даже несколько отличающуюся от заявленной
самим блогером. Метод классификации в этом
случае неизбежно должен сочетаться с други-
ми методами проведения исследования блогов:
контент-анализом, дедукцией, индукцией и т. д.

Итак, в ходе работы по выявлению черт,
которые могут быть положены в основу клас-
сификации блогов, нами был получен инстру-
ментарий, который может стать основой для
проведения практических исследований бло-
госферы Рунета, в частности блогосферы
Волгоградской области.
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Abstract. Volgograd blogosphere, which is part of a media system of Internet space
itself, is a complex system object with all its attributes, particularly its properties are not
reducible to the mechanical properties of its association objects. In this context, the classification
is a necessary step for further study of the weblogs.
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