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Несмотря на то что телевидение в насто-
ящее время отличается большим разнообрази-
ем программ, как отмечает Я.Н. Засурский,
сегодня количество передач о культуре крайне
мало, из них качественных – еще меньше [5,
с. 3]. Данное обстоятельство неблагоприятно
сказывается на духовном состоянии современ-
ного общества, не способствует нравственно-
му развитию личности. В этом заключается одна
из важнейших проблем функционирования оте-
чественных СМИ, что делает анализ качествен-
ных передач о культуре как никогда актуальным.

Для своего исследования мы выбрали
передачи о культуре и обществе, которые вы-
полняют функцию пропаганды ценностей тру-
да, творчества, традиционной семьи,  патрио-
тизма, альтруистического отношения к лю-
дям, – «Приглашает Борис Ноткин», «Право
знать», «Актуальное интервью с Леонидом
Фельдманом», «Временно доступен». Эти про-
граммы успешно удерживают свою аудиторию,
качественно выполняя функцию просвещения.

 Все четыре телепередачи выходят на ка-
нале «ТВ Центр». Выбор программ обусловлен
и общностью жанра. Сопоставительный анализ
проектов дает возможность выдвинуть гипоте-
зу о коммуникативных задачах канала в целом
и сделать выводы об особенностях интервью,
выполняющих культуроформирующую функцию,
тем более что работ, специально посвященных
возможностям этого жанра в формировании

духовно-нравственных ценностей нет. Выявле-
ние приемов репрезентации ценностей саморе-
ализации личности позволяет сконструировать
алгоритмы журналистской работы при обраще-
нии к вопросам, связанным с базовыми уста-
новками личности и социальных групп.

Объектом исследования являются ин-
тервью, вышедшие в эфир на телеканале «ТВ
Центр» в период с сентября 2013 по декабрь
2014 года. Предмет исследования – приемы
репрезентации ценностей самореализации лич-
ности в интервью канала «ТВ Центр». Цель –
определить особенности функционирования
жанра телевизионного интервью о проблемах
культуры, выявить основы успеха анализиру-
емых передач.

Цель определила постановку следующих
задач: выявить тематику и проблематику про-
грамм; определить типы героев; классифици-
ровать виды вопросов; проанализировать ро-
левые функции ведущих; выявить композицию
передач; определить методы сбора информа-
ции, источники, приемы подготовки программ;
определить цели и задачи программ, просле-
дить динамику ведения доминирующих тем;
определить жанровые особенности передач;
сопоставить приемы репрезентации разных
тем; выявить типичные для канала приемы
пропаганды нравственных ценностей.

Соответственно поставленным задачам
избраны методы исследования: анализ
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смысловой структуры программ и их комму-
никативных задач, анализ технологии подготов-
ки и проведения интервью, ролевых характе-
ристик ведущих,  жанровый анализ, контексту-
альный анализ. В работе используется мето-
дология, обоснованная в работах С.А. Беланов-
ского [1], В.В. Богданова [2], Н.В. Вакуровой
и Л.И. Московкина [3], А.С. Вартанова [4],
Н.В. Кодолы [6], М.М. Лукиной [7], Р. Мерто-
на, М. Фиске, М. Кендалла [8], Н.В. Муравье-
вой [9], А.А.Тертычного [9], В.Л. Цвик [10].
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